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Das Projekt

ProWuhlheide e.V.

\/\/uﬁx Lﬁx Q?Cl e

Ein Park fur Alle Treptow-Kopenick

Das Parkmanagement Volks- und Waldpark Wuhlheide ist ein Projekt der Wirtschaftsforderung des
Bezirksamtes Treptow-Kopenick von Berlin in Zusammenarbeit mit der Senatsverwaltung fur Wirtschaft,
Energie und Betriebe im Rahmen des Wirtschaftsforderungsprogramms Gemeinschaftsaufgabe
Verbesserung der regionalen Wirtschaftsstruktur” GRW finanziert aus Bundes- und Landesmitteln.
Beauftragt mit der Projektdurchfuhrung ist der Verein ProWuhlheide e.V.

Senatsverwaltung
b e fur Wirtschaft, Energie b s
e"I und Betriebe e"I

Bezirksamt
Treptow-Kopenick

Stand: 31.10.2020
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Das Projekt

e Das Projekt ,Parkmanagement Volks- und Waldpark Wuhlheide” war mit einer Projektstelle
ausgestattet, die in zwei Teilzeitstellen aufgesplittet wurde. Die Projektleitung (60 %) lag in
den Handen von Frau Sabine Nebelung, Dipl. Ing. Landschaftsarchitektin. Die Projektassistenz
(40 %) war ab dem 1. Marz 2018 mit Frau Dr. Ulrike Schlott besetzt.

e Alle inhaltlichen Entscheidungen im Projektzeitraum wurden mit den jeweils relevanten
Fachamtern, Flacheneigentiimern und Partnern® abgestimmt.

Stand: 31.10.2020
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Projektziel

Ziel des Projekts ,,Parkmanagement Volks- und Waldpark Wuhlheide” war es, das Regional- und
Tourismusmarketing in der Wuhlheide und somit die ansassigen Unternehmen im Park und im
Bezirk zu starken. In der Projektlaufzeit von November 2017 bis Oktober 2020 beschaftigte sich
das Parkmanagement mit drei wesentlichen Arbeitsfeldern:

1. Schaffung einer vermarktungsfahigen Identitat fir die Wuhlheide
2. Einbindung der Wuhlheide in die Tourismusstrategie Treptow-Képenick 2015 — 2025

3. Planung infrastruktureller Verbesserungen

Die vorliegende Prisentation stellt die wichtigsten Ergebnisse im Uberblick dar.

Stand: 31.10.2020
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Grundlage Vermarktung — Eine einheitliche Namensgebung + Entwicklung
Markenname
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Der Parkname E"fll"ebnispark

Wubhlheide
Kreierung eines offiziellen Namens
far den_ Park Wuhlhgide mit Volks- und Wald und
Offentlichem Beteiligungsverfahren Waldpark Volkspark

Wuhlheide Wuhlheide

Wuhlheide
v
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Die Marke

Wuhlheide
Als grundlegendes Werkzeug der
Positionierung wurde eine Marke fir I b
den neuen Auftritt der Wuhlheide e r e e n

entwickelt.

Bezugnehmend auf den Auftrag, die
Wuhlheide touristisch voranzubringen,
beschreibt er sie als einen Ort, an dem

man viel erleben kann. Einen Ort, den
man erlebt haben muss.

Stand: 31.10.2020
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Grundlage Vermarktung - Das Corporate Designh (CD)




Die Wort-Bild-Marke

Damit die Wuhlheide kiinftig mit einem
klaren und einheitlichen Gesicht nach
aullen treten kann, wurde ein neues
Corporate Design (CD) entwickelt.
Beauftragt mit der Entwicklung war Studio
Klug (Kareen Klug und Matthias Bohnau).

Es steht allen zur Verfligung, die im Namen
der neuen Marke kommunizieren und sie
vermarkten wollen (Parkmanagement,
ProWuhlheide e.V., Akteure im Park).

Alle Elemente des neuen CD sind Uber das
Corporate Design Manual abrufbar, zu dem
man u.a. Uber das Backend der Webseite
wuhlheide-erleben.de gelangt.

Wuhlheide

erleben

Wuhlheide
erleben

Wuhlheide
erleben
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Farbklima

Ein Blau-Grin-Farbspektrum, das die
allgemeine Atmosphare der
Wuhlheide widerspiegelt.

Primar eingesetzte Farben sind:
*  Wintermoosblau (1) und
* Fruhlingsgrasgriin (2).

Sekundar eingesetzte Tone aus dem
Blau-Grin-Farbspektrum sind:

e Eichblattgriin (3),
 Abendhimmelblau (4) und
* Badewetterblau (5).

Stand: 31.10.2020
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Grafikelemente — Icons

4 02028
Jedes einzelne Icon hat entweder
einen direkten oder einen » 6
versteckten Bezug zur Wuhlheide- O E_ .6 é & @

Wirklichkeit. Die Themen Natur,
Kultur, Spal} oder Sport sind tUberall

prasent. M @ 39“,,3 é

Die Icons kdnnen einzeln oder als
gestaltendes Hintergrundmuster

verwendet werden. ?1 ( l!l!] %9 J) p
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Grafikelemente —
Kategorie-lcons

Clusterung der Angebote im Park in
sechs Kategorien :

e Sport & Spiel

* Natur & Umwelt

* @Gastronomie

e Bildung

e Kultur & Entertainment
« Ubernachten

Die Kategoriefarben (nebenstehend)
bieten bessere Orientierung im Park

(Wegeleitsystem) und auf der Webseite.

Wuhlheide

erleben

-

Natur & Umwelt (2)

w )

Bildung (4) Kultur & Entertainment (5) Ubernachten (6)

Gastronomie (3)
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Grafikelemente - Piktogramme
-& - a8 wC ® o

&b M D

Zur Orientierung im Park wurden —

separate, vereinfachte Piktogramme lﬂ E_I L~ “ ‘

entwickelt, die zum illustrativen Stil des . R e

Erscheinungsbildes passen.

Storer bieten Flache fir Hinweise und ¢ E 9 6

Calls-to-Action. Sie kbnnen alle Farben Stirer

des Primar- und Sekundarfarbklimas

sowie der Kategorien tragen. ' ‘,' .
Beispiel: Webseite Home —
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Grafikelemente in
Anwendung

Mit der Komposition der
Grafikelemente sind grol3e Flachen
bespielbar, wie im Beispiel rechts zu
sehen.

Sie dienen als Hintergrundmuster
mit hohem Wiedererkennungswert,
z. B. in Anzeigen, Plakaten,
Broschiiren oder anderen
Werbematerialien.

Wuhlheide

erleben
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Bildsprache

Um eine einheitliche Bildsprache fur
die Marke ,Wuhlheide erleben”
gewahrleisten zu kdnnen, wurde
der Fotograf Florian Buttner damit
beauftragt, die Wuhlheide und ihre
Einrichtungen zu fotografieren.

Die Motive sollen frisch, lebendig,
natirlich und freudig wirken.

Die Bildsprache ist gepragt von
angenehmen, sonnendurch-
schienenen, warmen und
gegenlichtigen Bildern.

17
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Geschaftsausstattung, T

Broschiren, Mappen etc. ﬁgu

Die Geschaftsausstattung liegt in der Dropbox zur Nutzung Pressemappe
bereit, wurde aber nicht produziert (mehr dazu s. Corporate

Design Manual sowie Folie 11 dieser Prasentation).

) s

Ein Park - 1000 Maglichkeiten

. ynterﬁégs .

% inder
Wuhlheide.

) SR

]
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Erste Anwendungen
im neuen CD:
Imagebroschure

Hier: Titelseite

Die Imagebroschiire ist ein
Marketinginstrument, das vom
Parkmanagement, ProWuhlheide e.V. oder
einzelnen Einrichtungen zur Werbung und
Information von Kooperationspartnern,
Geschaftspartnern, Sponsoren, Behorden und
Gremien, eingesetzt werden kann.

Layout: Inga Meyer, Art- & Creative Director
Text: Dr. Ulrike Schlott

Wuhlheide

erleben

Wuhlheide
v erleben

Ein Park - 1000 Moglichkeiten
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Erste Anwendungen im neuen CD:

Imagebroschure

Hier: 1 Doppelseite

Die Imagebroschiire soll
potenziellen Partnern und
Sponsoren auch die
touristische Bedeutung der
Wuhlheide durch ihre
Einbindung in die
Tourismusstrategie der
Stadt Berlin und des
Bezirks Treptow-Kdpenick
erschlieflen.

Wuhlheide - ein
Wald- und Wiesenpark,

und doch viel mehr.

Die Wuhlheide ist ein Park im Stidosten Berlins, eine
JPerle” in der Kette grofier Griinraume, die sich vom
Miiggelsee bis zum Treptower Park ziehen. Seit der
Parkgriindung vor rund 100 Jahren bietet sie den
Bewohnern des Bezirks sowie der umliegenden Bezirke
die Moglichkeit, sich in naturnaher Umgebung zu er-
halen. In Zeiten, da die Einwohnerzahl Berlins rasant
ansteigt, Stadtflachen zunehmend
verdichtet werden und Erholungssuchende in alle
Himmelsrichtungen ausschwarmen, riickt die Wuhlheide
immer naher an Berlins Mitte heran. Sie wird zum Natur-
und Erlebnisraum fiir die ganze Stadt.

Wer sich zum ersten Mal in die Wuhlheide aufmacht, wird
iiberrascht sein: von der Grofe der naturnahen Wald- und
Wiesenflachen, von der Vielzahl an Spielplatzen und Liege-
wiesen, vor allem aber von der einzigartigen Kombination
aus Naturerlebnis und Kultur-, Sport- und Bildungsangeboten
fiir Kinder und Erwachsene.

Kurz gesagt: Besucher kdnnen in der Wuhlheide richtig viel
unternehmen - chillen, aktiv sein oder sich ,etwas bieten"
lassen, zwei Stunden oder einen ganzen Tag.
Jeder Besuch ist ein Erlebnis.

Park, 317 ha groB,
vielseitig und bindungsfahi
sucht....

Ein Park wie die Wuhlheide lebt nicht nur durch seine
Besucher, sondern auch durch Freunde und Farderer, die
seine Weiterentwicklung vorantreiben. Viele Menschen
und Institutionen haben sich dieser Aufgabe bereits
verschrieben.

Doch ein groRer Park braucht auch einen groBen
Unterstiitzerkreis.

Es gibt viele Moglichkeiten, sich in der Wuhlheide zu
engagieren. Sie finden hier ganz unterschiedliche
Partner fiir wirtschaftliche Kooperationen. Sie kannen
die Lebensqualitdt der Berliner und ihrer und Besucher
durch einmalige oder regelmaRige Spenden
verbessern oder Ihr Engagement als Sponsor mit den

K ikations-zielen ihres h rbind

Vielleicht machten Sie auch ehrenamtlich tatig werden -
am liebsten im Griinen - und sich hin und wieder in der
Wuhlheide nitzlich machen?

Sprechen Sie uns an. Gemeinsam finden wir heraus, wie
Sie baw. Ihr b Teil des Wuhlheide-Netzwerkes
werden konnen.

Stand: 31.10.2020
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Grundlage Vermarktung - Die Webseite wuhlheide-erleben.de




Startseite

Unter Anwendung des neuen
Corporate Designs wurde eine
Webseite erstellt, die Interessierte
und Besucher lber die Geschichte,
die Naturgegebenheiten und die
Angebote im Park informiert.

Webdesign/Programmierung: Ingo
Lembke

Texte: Dr. Ulrike Schlott, Dr. Sylvia
Butenschon

Ubersetzung ins Englische: Michéle
Moran

Die Website wird in Zukunft von
ProWuhlheide e.V. gepflegt.

Wuhlheide

erleben

Wuhlheide
erleben

Home Angebote im Park Parkgeschichte Natur erleben Veranstaltungen Presse L_ I -]

K

F > 0w

Sport & Spiel Umwelt & Natur Entertainment Bildung

Die Wuhlheide erleben
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Ubersichtsseite

Alle Einrichtungen und
Angebote der Wuhlheide
wurden in sechs Kategorien
aufgeteilt. Jede Kategorie hat
eine Ubersichtsseite auf der
Webseite. Von hier gelangen
Besucher zu den einzelnen
Einrichtungen im Park.

Hier:

Kategorie ,,Umwelt & Natur”

Wuhlheide

erleben

Wuhlheide
erleben

Home Angebote im Park Parkgeschichte Natur erleben Veranstaltungen Presse

s, ! 0 > v
1 Eo = A -
s . - ' . 4 4
5 g . s 2 S\ |
> Vi i b “a
A P F
Sport & Spiel Umwelt & Natur Entertainment Bildung Ubernachten Essen & Trinken

Umwelt & Natur

Fuchsbau in der Wuhlheide Haus Natur und Umwelt

Oko-Insel des FEZ-Berlin

25
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Angebotsseite () e

Home Angebote im Park Parkgeschichte Natur erleben Veranstaltungen Presse - =

Jede Einrichtung in der Wuhlheide
hat eine eigene Unterseite auf der
Webseite. Hier wird das Angebot
detailliert beschrieben und tGber

die Historie der Einrichtu ng Waldcafé im Haus Natur und Umwelt
berichtet. Neben allen Kontakt- ““"m |

INUI mitten im
1

daten findet man hier auch
Hinweise auf regelmallig statt-
findende Veranstaltungen.

OFFNUNGSZEITEN

April bis Oktober

Hier:

Sa.So010- r

In den Sehulferien auch montags gedfnet

Waldcafé im Haus fiir Natur
und Umwelt

KONTAKT

uhlheide 16g # 12159 Betlin

ALLE ANGEBOTE DIESER
KATEGORIE

. Al

26
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Parkgeschichte

Im Bereich Parkgeschichte wird
die knapp 100-jahrige
Geschichte der Wuhlheide mit
vielen interessanten Fakten
und Bildern erzahlt.

Es gibt sechs Unterseiten, die
jeweils eine Epoche
beschreiben.

Wuhlheide

erleben

Home Angebote im Park

Wuhlheide
erleben

Parkgeschichte Natur erleben Veranstaltungen Presse b5 -

Plan fur den Volks- und Waldpark Wuhlheide von Emst Harrich,
1024, farbig (Archiv Museen Treplow-Kapenick)

Wie der Park in den Wald kam

Die Wiuhlheide, deren Name sich auf das Flasschen Wuhle bezieht, war im 1a. Jahrhundert ein ausgedehntes
Waldgebiet, das u. a. den heutigen Treptower Park, den Planterwald, die Kéllnische Heide sowie die Wuhlheide
umfasste und sich im Copenicker und Friedrichshagener Forst fortsetzte. Durch die sprunghafte Ausdehnung
Berlins im letzten Drittel des 1g. Jahrhunderts drang die stadtische Bebauung auch in Richtung dieser
Waldgebiete vor. Sukzessive wurde Forsigeldnde zur Bebauung bestimmt und freigegeben. Durch die
Ansiedlung von Industriebetrieben und -einrichtungen in der Umgebung der Wuhlheide zeichnete sich

auBerdem die zukinftige Entwicklung als Industriestandort ab.

DIE SEHNSUCHT NACH DEM WALD

Um die Jahrhundertwende machte sich die wachsende Bevolkerungszahl in den astlichen Bezitken auch in der
Wuhlheide bemerkbar. Die Forstbehorde beschloss sogar. neue Wege anzulegen, um den Verkehr der Massen
besser zu regeln. Auler Waldwegen gab es hier jedoch nichis. Um den Menschen mehr Moglichkeiten der
Naherholung zu bieten, sollte daher ein Teil der Wuhlheide in einen Volkspark umgewandelt werden. Dieser

Plan erhielt neue Schubkraft durch den notwendig gewordenen Bau eines Wasserwerks in der Wuhlheide, das

27
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Natur erleben

Auch die grofSartige Natur der
Wuhlheide hat eine eigene Seite
bekommen, die in zwei Unter-
seiten unterteilt ist. Auf der Seite
,Aktivitaiten” machen Bilder Lust
auf aktive Erholung in der Natur.

Die Seite ,Biotope” erlautert die
verschiedenen Landschaftstypen
in der Wuhlheide.

Hier: Aktivitaten

"l|

Wuhlheide
erleben

Wuhlheide
erleben

Home  Angebote im Park Parkgeschichte  Natur erleben Veranstaltungen Presse = @&

28
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Veranstaltungs-
kalender

Unter dem Navigationspunkt
,Veranstaltungen” gibt es einen
Veranstaltungskalender, in den die
Einrichtungen im Park ihre aktuellen
Veranstaltungen einspeisen kdnnen.

So erhalten Besucher einen schnellen
Uberblick und kdénnen ihren
Aufenthalt im Park komfortabel
planen.

Wuhlheide

erleben

V) B

Home Angebote im Park Parkgeschichte Natur erleben Veranstaltungen Presse

Sport & Spiel Umwelt & Natur Entertainment Bildung Ubernachten

Veranstaltungen

2020 NOVEMBER

MO ] M Do FR SA

16 17 18

19 20 21

Essen & Trinken

22

29

Stand: 31.10.2020



Wuhtlheide a
erleben

Datenerhebungen




Datenerhebung:

Durchfihrung verschiedener
Datenerhebungen durch das
Parkmanagement sowie die Firma
Vossolutions.

Die Ergebnisse der Datenerhebungen
sind in die Arbeit des Parkmanage-
ments eingeflossen (Besucherwiinsche,
Befragung der Akteure).

Der Bekanntheitsgrad der Wuhlheide
muss nach erfolgten Marketing-
aktivitaten erneut erfasst und
verglichen werden.

Die Infos zu Kooperationspartnern und
Sponsoren werden fir spatere
Aktivitaten archiviert.

Wuhlheide
erleben

Besucherbefragung

(Besucherwiinsche)

Befragung der Akteure in der
Wuhlheide

(Status quo,

Vermarktungspotenziale,
Kooperationsbereitschaft,
Verbundangebote)

Erfassung des
Bekanntheitsgrades der
Wuhlheide in Gesamt-Berlin

Befragung von Unternehmen
aus dem raumlichen Umfeld
der Wuhlheide

(Kooperationspartner und
Sponsoren)

Stand: 31.10.2020
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Potenzialanalyse zur Entwicklung von Verbundangeboten




Wuhlheide Q &

erleben

Aufgaben des Dienstleisters

Beauftragt mit der Potenzialanalyse waren
die Beratungsfirmen dwif-consulting GmbH
und Leo-Impact Consulting:

* Zielgruppen- und Potenzialanalyse

* Einschatzung Angebotsqualitat der einzelnen )))
Einrichtungen und Angebote

Schlusselerkenntnis:
Der Auftrag zur Entwicklung und Vermarktung
Verbundprodukte zur besseren touristischen touristischer Verbundpakete far die Wuhlheide
Vermarktung der Wuhlheide kommt zu frah.

* Entwicklung erster, ausgewahlter

33
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Daher empfiehlt der Dienstleister das folgende 5-Punkte Programm fir die
weitere touristische Attraktivierung der Wuhlheide:

1. Weiterfihrung der touristischen Entwicklung fiir die Wuhlheide zur Vervollstandigung der bisher
durchgefiihrten touristischen Planungen mit konkretisierter touristischer Positionierung und Leitbild
fir die Wuhlheide sowie Zielen

2. Konsequente, ganzheitliche und kundenorientierte Qualitatsverbesserung der gesamten Infrastruktur

3. Aufbau und Ausbau von langfristig tragfahigen Kooperationen zwischen den Akteuren

4. Sukzessive und kooperative Produktentwicklung — Leitsatz:
von regionalen zu (inter-) nationalen Markten

5. Auf- und Ausbau eines stringenten, kundenorientierten on- & offline- Marketings

34
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Konkrete Verbundangebote und Tourenempfehlungen des
Dienstleisters

Tagestipp fur Familien: Abenteuerliche Wuhlheide — am besten mit dem Rad
Starkes Team durch Klettern: Teamtrainings fir Schulklassen mit Spa und Action

Wildnis-Klassenfahrt - Gemeinschaft in der Natur!

W

Den Fuchsbau, das Orbitall im FEZ und den Waldspielplatz erleben:
Ankommen, auspacken und los geht’s!

5. Der Paul-Gerhardt-Weg:
Vom Alexanderplatz bis in den Spreewald und nattirlich mitten durch die Wuhlheide

Veroffentlichung der Angebote auf den Webseiten von:
* ProWuhlheide e.V. (wuhlheide-erleben.de; pro-wuhlheide.de)
* VisitBerlin, ggf. TKT

* Webseiten der Anbieter

35
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Infrastruktur - Wegeleitsystem




Wegweiser

Projekt zur Verbesserung der
Infrastruktur:

* Erleichterung der Orientierung im Park
und der Auffindung der Einrichtungen
im Park

* Vereinheitlichung des Schilderwaldes
im Park, um der Wuhlheide ein klar
erkennbares Branding zu verleihen.

Ausfiihrung: eckedesign

Wuhlheide

erleben

Kletterwald
2

FEZ-Berlin
Oesen

Haus Natur
und Umuwelt

Parkbiihne
i

Fritten Fritze

S-Bhf. Wuhlheide
[S)

Bungalowdorf

Parkeisenbahn
Bhf. Badesee

s}
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Ubersichtstafeln

Sowohl fir die Wegweiser als auch
die Ubersichtstafeln liegt eine Kosten-
schatzung von eckedesign vor.

Geplant ist, auf Basis der ermittelten
Kosten investive GRW-Mittel flir den
Bau des Leitsystems zu beantragen.

Verantwortlich dafiir wird das
Strallen- und Grinflachenamt
Treptow-Kopenick sein.

Wuhlheide

erleben
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Infrastruktur - Beleuchtungskonzept




Alte Leuchten im Park

Durchfihrung einer Machbarkeitsstudie zur
Verbesserung der Beleuchtungssituation im
Park mit zwei Teilaufgaben:

* Bestandsaufnahme von Licht- und Anschluss-
punkten in der Wuhlheide durch das
Parkmanagement Wuhlheide

* Bedarfserhebung und Planung von neuen
Leuchten durch das Landschafts- und
Umweltplanungsbiro Fugmann Janotta
Partner

Wuhlheide

erleben
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Vorgeschlagene neue
Leuchtenkopfe und
Leuchten

Angedacht ist, die Unterhaltung
der neuen Leuchten an die
Alliander Stadtlicht GmbH als
professionellem Dienstleister zu
Uberantworten. Entsprechende
Verhandlungen des Berliner
Senats mit Stadtlicht stehen aber
noch aus.

Stand: 31.10.2020
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Infrastruktur — Moblierung im Park




HTW-Projekt

Kooperation mit Studenten
des Studiengangs Industrial
Design an der HTW Berlin,

betreut von Prof. Jan Vietze

Projektziel:

Entwurfe fir Landmarks und
ausgefallene Sitzmobel

Hier:

Sitzmobel von Riccardo
Falletta

Wuhlheide

erleben
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HTW-Projekt

Hier:

Landmark Wasserfall
von

Riccardo Falletta
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HTW-Projekt

* Sitzgelegenheit, Sicht- und
Sonnenschutz in einem

e  Spiel mit Licht und Schatten durch
seitliche Lamellen

»-..je nach Tageszeit werden
verschiedene Muster auf den
Boden projiziert...”

Moglichkeit zum Sitzen, Liegen und
Anlehnen im Schatten oder in der
Sonne

. Erweiterbar durch mobile Podeste

Entwurf: Team Triase
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Infrastruktur — Gastronomie




Essen & Trinken in der
Wuhlheide - Erhebung

Erhebung der Anpassungsbedarfe und Wiinsche
der acht gastronomischen Einrichtungen in der
Wuhlheide, um die Qualitat des gastronomischen
Angebotes in der Wuhlheide konkurrenzfahig zu
machen:

* |nterviews mit den Gastronomen
e Erstellen eines Berichtes

* Erstellen einer Ubersicht der zustidndigen
Fachamter im BA-TK sowie der Flacheneigner

* Ergebnisse liegen bei der Stadtplanung,
weiteres Vorgehen ist noch zu besprechen

Wuhlheide

erleben
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Infrastruktur — Offentliche Toiletten im Park
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Toilettenkonzept

Samtliche Befragungen und Erhebungen im
Projekt ergaben, dass es nicht gentigend
offentliche Toiletten in der Wuhlheide gibt.

Das Konzept erhebt den Status quo und zeigt
Moglichkeiten auf, die Toilettensituation im
Park zu verbessern.

50
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Veranstaltungen — Vermarktung, Netzwerkbildung, Finanzierung
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HELITE WIRD GETANZT UND GELACHT,
DENN ES IST am 1.6.2019_ 1. e
WALPURGISNACHT AML02099-20-28

i -

Frihlingsfest/ Tanz Der Kindertag Little Festival of Fools Erntedankfest am 2. Klassischer
in den 1. Mai Am 21. Juni, dem Sonntag im Oktober Weihnachtsmarkt
(Walpurgisnacht) langsten Tag im Jahr

30. April T, 21. Juni Mitte Oktober 2. Advent
19—24 Uhr 10-18 Uh 17 -22 Uhr 13—17 Uhr 13—17 Uhr

Areal des FEZ- mund ul EZ gesamte Wuhlheide gesamte Wuhlheide gesamte Wuhlheide

52
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Ideen fir punktuelle, kleinere Veranstaltungsformate

.I Wiesenwunderwelt — F Eihn'.mg zur Biodiversitat
|

Essbare Pflanzen in der Wuhlheide - Fiihrung
5 ' Ein Tag in der Wuhlheide |
' {

April Mai Juni Juli August September  Oktober
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Merchandise — Vermarktung, Finanzierung




o 1) e %

AN AN

ldeen flur Merchandise-Artikel flir die Wuhlheide: Thema Picknick
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Nachste Schritte

* Die Fortfihrung des Projekts in Form eines ,Parkmanagements Wuhlheide 11“ ist von Seiten
der Wirtschaftsforderung Treptow-Kopenick (Wifo TK) gewlinscht und wird von allen
Fachamtern des Bezirks beflirwortet.

* Die Wifo TK hat bereits eine Voranfrage beim Fordergeber, der Senatsverwaltung fir
Wirtschaft, Energie und Betriebe, eingereicht.

* Bezuglich der infrastrukturellen Verbesserungen, die in diesem Projekt geplant wurden
(Wegeleitsystem, Beleuchtung, kreative Mdbel und Landmarks, Toiletten und Gastronomie),
sind die Fachamter des Bezirks aufgerufen, die nachste Planungsstufe anzugehen.
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